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Folkuniversitetets bildsprak - sammanfattning
Vara ledord: TROVARDIGHET, FORNYELSE, VARME

Bilderna vi anvander ska i forsta hand ge en kansla

av narvaro. Bilderna ska inspirera och bidra med
mansklig narvaro. Manniskor skildrar vi gdrna
genom ogonblicksbilder och i olika miljéer med

olika bakgrunder — inte bara i larosalar. Vi blandar
svartvita bilder med varmare fargfoton for att fa en

intressant visuell balans.

TROVARDIGHET - vart viktigaste ledord

Trovardighet far vi genom autenticitet och ratt
modeller.

Viktigt vid anvdndande av bilder pa manniskor:

Vi s6ker

—mangfald

— Ogonblicksbilder i miljo

—maéanniskor som gor nagot pa bilden

— starka portratt, 6gonkontakt behdvs inte alltid

Vi vill undvika

—bilder i studio

— konstlade, onaturliga situationer
— for perfekta modeller

FORNYELSE

« ovanliga vinklar

« rorelse i bilden, gdrna nagot som ror sig fran
vanster at héger fran betraktarens hall

« framtidskansla - manniskor tittar at hoger fran

betraktarens hall

Produktion: Folkuniversitetets forbundskansli. Version 2, mars 2022.
Grafisk form: Gudrun Ros. Tack till Johnér Bildbyra och Scandinav Bildbyra for lan av bildexempel.

VARME

« vid behov applicerar vi ett varmt filter i Photo-
shop pa bilder i den gemensamma bildbanken

« bilder som utstralar vanlighet och empati

« personer som interagerar

» varmt motljus, solljus och jordtoner

« portratt pa samtalsavstand

« i huvudsak liggande bilder som omsluter
betraktaren vilket ger stabilitet

ALLMANNA RAD
Efterstrava:

- autentisk kénsla

« blanda svartvita bilder med fargbilder

« levande och aktiva 6gonblicksbilder

« berdtta en sak per bild

» nagot eller ndgon har huvudrollen i bilden
och berdttar var vi ska titta

Undvik:

« arrangerade, konstlade bilder som inte kdnns
autentiska

« rériga bilder, rériga bakgrunder, konstiga
beskdrningar

« studiofotograferade bilder



Folkuniversitetet i bild

Bilder har en fantastisk formaga att ga direkt in och
berdra andra skikt hos mottagaren dn vad ord kan.
Vara hjarnor kan inte 1ata bli att titta pa bilder och vi
har ofta lattare att minnas dem an text.

Saval stillbilder som rorliga bilder &r en viktig del i
Folkuniversitetets kommunikation och anvands fér att

forstarka budskap och kdrnvérden. De bilder vi
anvander skapar sympati for vart varumaérke och
lojalitet hos mottagaren, samtidigt som bilderna
hjélper oss att sdrskilja vart erbjudande fran vara
konkurrenter. Bilder stirker vart varumaérke.

Varfor ska vi ha ett enhetligt bildsprak?

I dagens bildsamhalle signalerar vart satt att kommu-
nicera mangder av varden och betydelser. De farger,
former och bilder vi anvander sager vilka vi &r och
berattar om vad vi erbjuder. Det gor stor skillnad om vi
ser pa bilder som nagot mer dn dekoration. Bilder dr en
viktig pusselbit som bidrar till traffsdker kommunika-
tion.

For att vi ska kdnnas &kta som avsdndare maste vi
tala med samma rost och ha ett gemensamt dvergri-
pande budskap som genomsyrar det vi kommunicerar.
Att ha ett sammanhallet bildmanér innebar att vi har
valt en visuell riktning som vi ska halla oss till.

Samtidigt far inte ett enhetligt bildsprak vara for
begrédnsat eller ensidigt, for da riskerar vi att framsta
som en stel och odynamisk organisation utan kreativi-
tet. Det &r extra viktigt for en organisation som Folku-
niversitetet som har en sddan mangsidig verksamhet.

Under reklamkampanjer kan andra bildmanér
forekomma i de enheter som tas fram under kampanj-
tiden. Valet av visuella uttryck maste stimma med de
aktuella budskapen, och det gar att avvika fran ett bild-
manér vid sddana specifika tillfallen.

Syftet med den har skriften

Det hédr dokumentet ar till for dig som valjer bilder
eller anlitar fotografer fér Folkuniversitetets rékning.
Bildspraksmanualen ar ocksa tankt att gilla rorlig bild.
Anvand innehallet som inspiration nar du ska gora ett
bildval eller bestélla en uppdragsfotografering sa att
du hittar ratt kédnsla i dina bildval.

[ var gemensamma bildbank hittar du bilder som
ar frikbpta, GDPR-klara och som far anvdndas i interna
och externa kanaler.

Var bildidentitet

Visuell kommunikation dr mycket kraftfull, och om
den inte talar samma sprak som du gor i 6vrigt, blir
mottagaren forvirrad och fortroendet minskar. Sa lat
oss titta pa vilka kdrnvarden som &r viktiga for oss.
Hur vill vi upplevas?

Vart varumaérke baseras pa fyra kdrnvarden:

« Universitetsanknytning
e Oberoende

» Férnyelse

« Internationalisering

Var relation till var omgivning ska utmarkas av en
vanlig och engagerad ton. Som aktiva vagledare hjalper
vi manniskor att na sin fulla potential. Vi hjdlper vara
malgrupper att uppfylla drémmar, att vaga. Vi vet att
utbildning och utveckling ger gladje, engagemang och
delaktighet. Kunskap férdndrar och det ska avspeglas i
vara bilder.

Vara ledord for visuell kommunikation

 Trovirdighet
» Férnyelse
e Viarme

Bilderna vi anvander ska i forsta hand ge en kénsla

av narvaro. Bilderna ska inspirera och bidra med
mansklig ndrvaro. Manniskor skildrar vi gdrna genom
ogonblicksbilder och i olika miljéer med olika bakgrun-
der —inte bara i ldrosalar. Vi blandar svartvita bilder
med varmare fargfoton for att fa en intressant visuell
balans.

TROVARDIGHET -vart viktigaste ledord

Det finns en stark koppling mellan trovardighet
och vara kdrnvarden universitetsanknytning och
oberoende. Utan trovardighet kan vi inte agera som
végledare.

Vivill att vart varumarke ska ha en férankring i
var vardag och i det svenska samhallet, eftersom var
huvudsakliga malgrupp befinner sig har. Darfor ar det
viktigt att malgruppen kan kdnna igen sig och identi-
fiera sig i vara bildval. Genom vara bildval visar vi dels
vilka vi dr, dels att vi har forstatt vem mottagaren ar.

Vi har exempelvis inte rad att i bild visa elever i
utldndska klassrum om vi vill illustrera ldrande i
Sverige. Sambandet mellan budskap och bild far inte
brista. Om vi1i text berdttar att vi har en verksamhet av



hég kvalitet uppstar forvirring om kvalitetstanket inte
marks i var bildkommunikation. Resultatet blir att vi
tappar i trovardighet.

Saledes ar trovardighet det viktigaste ledordet i var
visuella kommunikation och det &r dar vart fokus ska
ligga nar vi gor bildval.

Att bilder maste kdnnas trovardiga betyder inte att
alla bilder beh&ver vara dokumentéra. Vi ska fortfaran-
de med fordel visa en forfinad bild av Folkuniversitetet
som skapar nyfikenhet, lojalitet och sympati for vart
varumadrke. For att vacka kanslor och kittla sinnena
behovs det en positivt filtrerad bild av verkligheten.
Bilder som satter fart pa drommar.

Sa uppstar trovardighet i bild

Tva ingredienser dr av sarskilt stor betydelse for att
skapa trovardighet — autenticitet och ratt modeller.

Autenticitet

[ Sverige ar vi kdnsliga for autenticitet i bilder.! Vi ser
omedelbart om ljuset, klddesplagg eller kontorsmiljer
inte kdnns dkta for oss. For generella illustrations-
behov ska vii forsta hand anvanda bilder som &r
fotograferade i Sverige.

Utover generella behov har vi ocksa specifika behov
dér syftet ar att illustrera ett annat land eller interna-
tionell verksamhet, och da géller forstas inte kravet
att bilden ska kdnnas »svenske«. Daremot ska bilden
kdnnas autentisk.

[ autenticitet ligger att bilderna k&nns naturliga. Vi
forscker undvika allt fér uppstéllda och konstruerade
situationer. Vi blandar svartvita bilder med fargbilder
for att 6ka dynamiken och fa en dokumentér kénsla.

1. Kélla: Karin Sandelin, semiotiker, Kantar Sifo.

RATT - AUTENTICITET
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FEL - AUTENTICITET

De har bilderna har det gemensamt att situationerna dére, just for att mottagaren inte fullt ut kan identifie-
kédnns konstlade och sterila. Modellerna skapar heller ra sig. Det skapas ett obestamt filter som ligger i vagen
ingen kontakt eller kdnsla av att »jag vill se mig sjélv mellan avsdndaren och mottagaren.




Modeller och minniskor

Vi har ett omfattande utbud med stora regionala och
lokala variationer inom vara verksamhetsomraden
folkbildning, skolor och uppdrag. Det ger oss olika
malgrupper med olika drivkrafter, nskningar och be-
hov. I vara bilder syns det genom att vi portratterar en
bred blandning av ménniskor som representerar hela
befolkningen.

Mangfald viktigt

Bland vara kursdeltagare har vi en dverrepresentation
av kvinnor i aldersgruppen 36-55 ar. Det betyder inte
att vart fokus ska ligga pa att visa enbart den malgrup-
pen ibild. Vi vill ocksa attrahera manniskor i andra
aldersgrupper och med annan konstillhdrighet.

For att vara dkta och trovardiga dven i var visu-
ella kommunikation kravs det att vara bilder med
manniskor visar den mangfald som finns i samhal-
let. Det kan handla om manniskors utseende, kén-
sidentitet, funktionsvariation, kdnsroll, alder och
ursprung. Att vara en motesplats for manniskor med
rotter i olika lander ar dessutom en viktig del i vart
internationaliseringsarbete.

Mangfald &r att tdnka normkritiskt. Tank pa hur na-
got vanligtvis avbildas, och gor sen tvartom. Foraldra-
ledighet behdver inte symboliseras av en mamma utan
kan lika gdrna vara en man eller ett samkénat par. En
larare behdver inte sta utan kan vara en rullstolsburen
person. Det behdver inte alltid vara en man som lar ut

saker till en lyssnande kvinna, likasa behover sjuksko-
terskan inte alltid vara en kvinna. Utmana normerna i
stort och smatt!

Minsklig narvaro

Eftersom var verksamhet byggs upp av manniskor, ar
det naturligt att manniskor eller mansklig narvaro
finns med i vara bilder. Vi undviker i mgjligaste man
modeller som &r for perfekta. Vi vill gdrna visa bilder
pa ménniskor som ar aktiva och gér nagot, uppblandat
med starka portratt. Portratt kan varieras genom att
personen pa bilden inte alltid tittar in kameran.

Vara bilder far gdrna férmedla upprymdhet, humor
och livsgladje utan att for den sakens skull vara install-
samma. Vi s6ker en balans och vill anvdnda bilder bade
pa allvarliga och leende ménniskor.

Checklista manniskor

Vi s6ker

—-mangfald

— 6gonblicksbilder i miljo

—maénniskor som gér nagot pa bilden

— starka portratt, 6gonkontakt behdvs inte alltid.

Vi vill undvika

—bilder i studio

—konstlade, onaturliga situationer
— for perfekta modeller.

RATT - MANNISKOR







FEL - MANNISKOR

Hér ar nagra exempel pa bilder som ar for konstlade Mannen i svart skjorta uppvisar dessutom ett avvi-
och orealistiska. Tva bilder ar fotograferade i studio, sande kroppssprak som kan uppfattas som arrogant.
det vill vi undvika i mojligaste man, eftersom det ar en Det gor sig inte sa bra nar vi vill lyfta fram varden som
dod miljé som ger ett arrangerat och uppstallt intryck.  empati, virme och vanlighet.

Jamfor den positiva skillnaden nar samma modell
fotograferas utomhus istéllet for i studio, i forsta
exemplet under Ratt — Manniskor.
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FORNYELSE Sa har visar vi fornyelse i bild:
Férnyelse och viljan att prova nya vigar ska vi visa « Anvind bilder med ovanliga bildvinklar.

aven ibild ndr vi kan. Det ar inte ett tvang att varje bild

ska kommunicera det, utan vi séker en balans i vart . _
visuella uttryck. « Anvénd bilder dar ménniskor blickar mot framtiden,

det vill sdga at hoger fran betraktarens hall.

« Valj bilder som innehéller nagon form av rorelse.

Ovanliga vinklar
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Rorelse i bilden

e
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Framtidskansla
Den mest positiva rorelsen i en bild dr nagon (eller stadende och tillbakablickande. Det har galler i synner-
nagot) som ror sig fran vénster till hoger, och uppat het for personer som har for vana att 14sa fran véanster

(fran betraktarens hall). Det signalerar framatanda och  till hoger.
energi. Rorelser at motsatta hallet tolkas som stilla-

Framtid - ratt
Personen i bild tittar at héger fran betraktarens hall.

Tillbakablickande
Personen i bild tittar at vanster fran betraktarens hall. av designskal. Men om man i en viss kontext vill betona
Det dr inte pa nagot satt otillatet att anvanda den har fornyelse ar det olampligt.

typen av motiv. Ibland ar det till och med nédvandigt




VARME

Varme ar en viktig bestandsdel i var bildkommuni-
kation. Vi kommunicerar virme genom bilder som
utstralar vanlighet och empati.

Vi foredrar bilder med en dovare fargton och utan
fargstarka utropstecken. Pa grund av den bredd som
finns pa vart illustrationsbehov kan vi inte alltid
lata fargtonen vara det avgérande eftersom vi da far
problem att hitta bilder. Trovardighet ar alltid det
viktigaste. Om en bild rdkar vara fargstark men annars
stdmmer in pa vara ledord och det aktuella illustra-
tionsbehovet, finns det inget som hindrar att du valjer
en sadan bild.
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Sa har kommunicerar vi vdrme och vanlighet:

« Vi applicerar vid behov ett varmt filter i Photoshop
pa bilder i den gemensamma bildbanken.

« Bilderna utstralar vanlighet och empati.

Vi anvander bilder med personer som interagerar.

« Bilderna innehaller gérna ett varmt motljus, solljus
och jordtoner.

Vi véljer portratt som ar fotograferade pa samtals-
avstand, vilket innebar relativt nara.

« Vi anvidnder med férdel liggande bilder eftersom de
till sin natur omsluter betraktaren, vilket ger stabi-
litet och trygghet.

RATT - VARME
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FEL - VARME

Fargtonen &r fel i de har bilderna, den &r vit och kylig.
Miljéerna kdnns inte autentiska, s dven om vissa si-
tuationer dr varma, blir det &nda fel. Resvéskan ger en
kylig kdnsla med metallen och den vita studiomiljén.




KOMPOSITION

En god komposition kdnnetecknas av enkelhet och
tydlighet. Nagot i bilden har huvudrollen och fangar
var blick. Det ar garna luft i bilden.

Om flera saker kdmpar om uppmarksamheten i
bilden uppfattar vi den som rorig. Bilden tappar sin
formaga att locka mottagaren att 1dsa vidare eftersom
den inte bjuder in till att bli avkodad.

Vi efterstravar att berétta en sak per bild. Vi und-
viker rériga bilder och besk&drningar som hugger av
kroppsdelar pa fel stallen.
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Tips
« Nagot/nagon har huvudrollen i bilden. »Hej hér &r
jag, titta hit.«

« Vara hjarnor gillar att se geometriska former nar vi
laser av bilder. I bildexemplen under rubriken »RATT
— KOMPOSITIONG« ser du trianglar, cirklar och rek-
tanglar om du letar lite.

Till webben anvander vi i huvudsak liggande bilder,
medan vi i tryck ocksa har ett behov av staende
format. For att 6ka anvandningsmajligheterna ar det
bra att redan vid inkop eller fotografering tinka pa att
liggande bilder bor vara komponerade sa att de gar att
beskéra till staende.

RATT - KOMPOSITION
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FEL - KOMPOSITION

Haér ar nagra exempel pa hur vi inte vill att det ska se
ut. Avhuggna kroppsdelar, snava beskdrningar, ingen
luft i bilden. Rérigt intryck.




